
 

Kulturmanagement für Kunstschaffende in der Kulturellen 

Bildung 

 

Wenn Kunstschaffende kooperative Projekte in der kulturellen Bildungs- und 

Vermittlungsarbeit durchführen, haben sie es immer auch mit der Bearbeitung 

von Rahmenbedingungen in oftmals unbekannten Systemen zu tun. Der Bereich 

des Kulturmanagements vermittelt Strategien und Methoden des 

Projektmanagements, der Finanzierung, des Marketings, der PR und des 

Audience Developments für kulturelle Projektarbeit. 
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